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Detailed report:

https://www.verbraucherzentrale-berlin.de/media241190A.pdf



https://www.zdf.de/dokumentation/planet-e/planet-e-wie-regional-sind-
unsere-lebensmittel-100.html
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www.verbraucherzentrale-berlin.de/regionale-lebensmittel

www.verbraucherzentrale-berlin.de/media241190A.pdf

www.lebensmittelklarheit.de

www.bzfe.de/inhalt/regionale-lebensmittel-560.html

www.regionalfenster.de

www.marktschwaermer.de
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